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Zatacznik nr 1

Rozwoju Regionalnego

Narodowegoas

do Szacowania wartosci zaméwienia na wykonanie promocji i informacji projektu pt. ,Stacja
Muzeum - renowacja i konserwacja zabytkowego taboru kolejowego”.

Zakres Dziatania i materiaty promocyjno-informacyjne projektu obejmujacego
konserwacje i renowacje zabytkowego taboru kolejowego ze zbioréw Stacji Muzeum, w
tym zabytkowych parowozéw, lokomotyw spalinowych i elektrycznych oraz wagonéw, z
my$lg o ich eksponowaniu w przysztej lokalizacji Stacji Muzeum znajdujacej sie na ul.
Potrzebnej na Warszawskich Odolanach oraz w celu wyremontowania niektorych z nich do
ruchu turystycznego zabytkowa kolejg waskotorowg (pociagi Retro) na trasie z siedziby
oddziatu Stacji Muzeum w Sochaczewie do Puszczy Kampinoskiej.

Wykaz planowanych czynnoéci:

Reklama w Internecie - przeznaczenie na biezaca promocje projektu przez 3 lata na reklame
przez Google, Facebooka, prase, radio oraz ewentualnie telewizje
zgodnie z zasada réwnosci szans i niedyskryminacji; reklamy w internecie wyéwietlane na
state; przez okres miesigca reklama wyswietlana w pasmach telewizji regionalnych oraz
radiostacjach zwigzanych z regionem Mazowieckim ;

Stworzenie strony internetowej pod katem projektu oraz stworzenie modutu do strony
www umozliwiajgcego zakup biletu wstepu do jednostki metoda on-line.; zgodnej z
migdzynarodowymi Wytycznymi dla dostepnosci tresci internetowych 2.0 (WCAG 2.0).

Druk materiatéw promocyjno-informacyjnych, opracowanie oraz druk ulotek/folderéw
reklamujacych projekt zgodnie z zasada réwnosci szans i niedyskryminacji; naktad ulotek to
50 000 szt. w formacie A4 ;

Stworzenie filméw do umieszczenia w Internecie - materiatéw filmowych na www/fb/yt
ukazujacych progres w procesie renowacji od startu projektu do jego zakonczenia zgodnie z
zasadq réwnosci szans i niedyskryminacji; stworzenie filméw do telewizji o dtugosci30s. ;

Kampania reklamowa na screenach w wagonach metra, tramwajoéw, SKM i KM oraz na
duzych screenach na peronach metra itp., kampanie reklamowe przez 6 miesiecy

Wydarzenie podsumowujgce projekt - wydarzenie finalizujace projekt tj. konferencja
zgodnie z zasadg réwnosci szans i niedyskryminacji ;

Tablice informacyjne stacjonarne 2 szt. i tabliczki informacyjne na tabor jezdzacy 7 szt. oraz
pamigtkowe dotyczgce realizacji projektu stacjonarne 2 szt. i tabliczki informacyjne na
tabor jezdzacy 7 szt.
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